Explicatii completare BRIEF CAMPANIE DOOH Phoenix Media
Document de aliniere strategică pentru o planificare DOOH eficientă și măsurabilă
O campanie DOOH performantă începe cu obiective clare și un rol bine definit al canalului în mixul de marketing. Cu cât înțelegem mai bine business-ul, obiectivele și contextul campaniei, cu atât putem construi o planificare mai relevantă, mai eficientă și mai ușor de măsurat.

1. Obiective campanie CLIENT
De ce avem nevoie de aceste informații?
Pentru ca o campanie DOOH să livreze rezultate reale, este important să înțelegem obiectivul general al campaniei clientului și rolul fiecărui canal în mixul de media. Același buget poate genera rezultate foarte diferite în funcție de obiectiv: awareness, trafic, susținere vânzări sau lansare.
Vă rugăm să completați cât mai concret și măsurabil obiectivele urmărite și să ne ajutați să înțelegem contextul general al campaniei (canale utilizate, target, timing, KPI-uri urmărite).
Cum se completează:
✔ Formulați obiective măsurabile (ex: reach, trafic, lead-uri, vânzări estimate, frecvență etc.)
✔ Menționați toate canalele implicate în campanie și rolul lor în ecosistemul de media
✔ Includeți informații relevante despre target și perioada campaniei

2. Obiectiv campanie DOOH
De ce avem nevoie de aceste informații?
DOOH poate avea roluri foarte diferite într-o campanie: de la awareness și dominare vizuală, până la susținerea traficului în retail, amplificarea unei campanii digitale sau targetare contextuală și geografică.
În lipsa unui obiectiv clar dedicat canalului, planificarea riscă să devină doar o selecție de ecrane, nu un instrument strategic de media.
Aceste informații ne ajută să alegem mixul optim de locații, tipologii de ecrane, timing, frecvență și logică de expunere, astfel încât canalul DOOH să contribuie real la obiectivele campaniei.
Cum se completează:
✔ Definiți clar ce trebuie să obțină DOOH în cadrul campaniei
✔ Prioritizați criteriile importante de planificare (reach, proximitate, premium, contextualizare etc.)
✔ Menționați orice particularități relevante (ore, zone, retail, sezonalitate, triggers contextuale)

3. Buget de media alocat campaniei DOOH
De ce avem nevoie de aceste informații?
Bugetul influențează direct acoperirea, frecvența, mixul de locații și eficiența campaniei. O alocare clară ne permite să construim scenarii realiste și eficiente, aliniate obiectivelor urmărite.
În egală măsură, înțelegerea gradului de flexibilitate al bugetului ne permite să recomandăm optimizări care pot crește performanța campaniei pe parcurs.
Cum se completează:
✔ Menționați bugetul disponibil pentru canalul DOOH (estimativ sau final)
✔ Specificați dacă există flexibilitate pentru optimizări
✔ Indicați KPI-urile de eficiență relevante pentru evaluarea rezultatelor
Model de planificare temporală a campaniei DOOH
De ce avem nevoie de aceste informații?
Unul dintre avantajele majore ale platformei Phoenix Media este posibilitatea de planificare granulară a campaniilor în funcție de comportamentul de consum, obiectivele de business, target și eficiența bugetului.
Nu toate produsele și serviciile performează la fel în toate zilele săptămânii. De aceea, selectarea unui model de distribuție a campaniei poate crește semnificativ eficiența investiției media și relevanța expunerii.
În funcție de obiectiv, target și contextul de consum, campaniile pot fi planificate diferențiat pe zile, inclusiv prin combinații între mai multe modele.
Cum se completează:
✔ Selectați modelul care se potrivește cel mai bine comportamentului de consum al categoriei sau obiectivului campaniei
✔ Dacă este cazul, combinați mai multe modele pentru eficiență maximă
✔ Menționați orice particularități relevante (promoții, trafic retail, comportamente sezoniere etc.)
Intervale orare de difuzare campanie DOOH (Dayparting)
De ce avem nevoie de aceste informații?
Un alt avantaj important al platformei Phoenix Media este posibilitatea de planificare granulară pe intervale orare, astfel încât mesajul să fie afișat atunci când targetul este cel mai receptiv sau când probabilitatea de acțiune este mai mare.
Nu toate categoriile performează optim pe parcursul întregii zile. În funcție de obiectivul campaniei, profilul targetului și contextul de consum, campania poate fi concentrată în anumite momente-cheie pentru a crește eficiența investiției media.
Exemple:
• trafic office dimineața și seara
• retail și shopping după program sau în weekend
• restaurante / entertainment în intervalele de leisure
• clinici și servicii în timpul programului de lucru
Cum se completează:
✔ Selectați intervalul orar relevant pentru comportamentul targetului
✔ Dacă este cazul, combinați mai multe intervale orare
✔ Menționați orice particularitate relevantă pentru categoria sau comportamentul de consum





Dynamic Creative & Contextual Triggers (Contextualizare creativă și automatizări dinamice în DOOH)
De ce avem nevoie de aceste informații?
Platforma Phoenix Media permite adaptarea automată a mesajelor creative în funcție de context, date dinamice sau triggeri externi, astfel încât mesajul afișat să fie mai relevant, mai oportun și cu potențial crescut de impact.
În locul unei singure execuții statice, campaniile pot utiliza creativ diferit în funcție de vreme, temperatură, momentul zilei, trafic, date live sau alte variabile relevante pentru business.
Acest tip de planificare contextuală poate crește eficiența media prin afișarea mesajului potrivit, în momentul potrivit, către publicul potrivit.
Cum se completează:
✔ Selectați triggerii contextuali relevanți pentru categoria sau obiectivul campaniei
✔ Menționați dacă există mai multe variante creative disponibile
✔ Specificați orice metrică sau sursă de date care poate influența afișarea mesajului

Important
Cu cât brief-ul este mai complet, cu atât recomandările de planificare vor fi mai relevante, mai eficiente și mai ușor de justificat strategic în raport cu obiectivele clientului.
„Ne propunem să transformăm planificarea DOOH dintr-un simplu buying exercise într-un instrument real de business impact.”

